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MPP.360

Softwareanbieter aus Hamburg

Wir sind ein B2B-SaaS-Unternehmen, das sich darauf spezialisiert hat, die
Marketingproduktion zu transformieren — durch die Vereinfachung und

Automatisierung der Erstellung digitaler und gedruckter Materialien.

Wir befahigen branchenubergreifend mittelstandische Unternehmen und
globale Konzerne, ihre Prozesse zu vereinheitlichen und zu optimieren, um

Effizienz und Konsistenz ihre Marketing Produktionsablaufe zu steigern.
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Die Produktionsprozesse im
Marketing nehmen zu viel Zeit,
Resourcen und Budget in Anspruch.



CONTENT EXPLOSION

Hyperpersonalisierung lasst Bedarf an Marketing

Content explodieren

Content

$93B -

Der Markt fur

,digital content creation”
wird sich bis 2032

fast verfunffachen.

Content

Quelle: Polaris Market Research
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ZU WENIG KAPAZITATEN, BUDGET UND FEHLENDE TECHNOLOGIE-INFRASTRUKTUR

Drei grof3e Herausforderungen im Content Marketing

BE2E ®@B2C

Mangelnde interne Fehlendes Budget Fehlende
Kapazitaten (Zeit/Personal) Technologie/Tools

18 %

Quelle: Content Marketing Trendstudie 2025 | CMCX | Statista+
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MEHR CONTENT BEDARF BEI INEFFIZIENTEN ABLAUFEN

Ineffiziente Prozesse sind ein Problem

Im deutschsprachigen Raum investieren Unternehmen jahrlich rund 9,8
Milliarden Euro in Content Marketing. Fur die kommenden Jahre wird ein
jahrliches Wachstum von etwa 5 % erwartet.

Der Bedarf an Marketing-Content ist in den letzten Jahren erheblich gestiegen
und wird weiter zunehmen. Ineffiziente Prozesse in der Content-Produktion
werden zu erheblichen Herausforderungen fur Marketing-Teams..

Die Notwendigkeit zur Personalisierung und die zunehmende Anzahl von
Kommunikationskanalen erfordern eine Optimierung der Produktionsprozesse.

Quelle: CMF-Basisstudie, 2022
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CONTENT PRODUKSTIONSKETTEN SIND INEFFIZIENT

Die Content Supply Chains sind bruchig

Jede Marketingorganisation hat eine Content Supply Chain.
Die meisten sind ineffizient und wenig vernetzt.
Wie kann Marketing von strukturierten Workflows, intelligenter Automation und
generativer K| profitieren?
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CONTENT SUPPLY CHAIN 2.0

Vom Manufakturbetrieb zu automatisierten Prozessen

4 N

Manuelle Arbeit Automation & Kl

Teams. Tools, Daten in Silos Verbundene und strukturierte Workflows

Wenige Content Creator Demokratisierte Kreativitat von Vielen

U

Blackbox Content-Erstellung Transparente Production Automation im Marketing

. /
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MPP.360

System fur den blinden Fleck
in der Marketing Produktion

g Agencies Departments
070
A '
Assign
Order ?
Plan
@ ©
F M I“I
e ;)
- DAM PIM

MPP.360

Freelancers

Al Tools

Marketing
automation

Email systems
Ad servers

CMS

Print services

Workflow Analytica | Berlin 10



MPP.360

System fur den blinden Fleck
in der Marketing Produktion
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MPP.360

100% Fokus auf Kreation und Produktion
im MarTech Stack

Storage Planning Creation Production Distribution
MPP.360
PAP Printing
DAM MRM , , CMS
Production automation platform services
Marketing Gen Al
PIM . . E-commerce Ad server
planning services
Creative Marketing
CDP _ CRM :
editors automation
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ECHTE PROZESS POWER

Workflow-basierte Briefings, Produktion, Abstimmung
und Ubergabe von Marketing-Materialien

Production Overview

Production editors

Design
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MPP.360 POSITIONING

Marketing-Materialien strukturiert automatisiert an
alle Ausspiel-Systeme ubergeben
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MPP.360 POSITIONING

Prozesse Standardisierung und vorlagen-basierte Automation
ermoglichen echte Skalierung des Content-Outputs

MPP.360
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MARKETING BUDGETS UND TEAM RESSOURCEN ENTLASTEN

Prozess Automation in der Marketing Produktion
ist ein massiver Effizienz-Hebel

90% 70% 60% x4

Reduction in Reduction in required Reduction in Faster go-live of
production time. team resources. production-related omnichannel campaigns
agency spending & promitions.
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MPP.360 Production Automation Plattform

Die Zukunft der Marketing Produktion basiert
auf strukturierten Workflows und intelligenten
Automationen.

Vielen Dank fiir eure Aufmerksamkeit.

MPP.360
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